Poznan, 4 kwietnia 2011

12-15.04.2011@
EURO-REKLAMA
VISUAL EXPO

MIEDZYNARODOWE TARGI ARTYKULOW | USLUG REKLAMOWYCH
INTERNATIONAL TRADE FAIR OF ADVERTISING GOODS AND SERVICES

Juz za tydzien nowe wizje reklamy, zaskakujace kreacje,
niestandardowe konstrukcje, spektakularne formy — juz za tydzien
EURO-REKLAMA

Cztery wiosenne dni miedzy 12 a 15 kwietnia to czas spotkania sie branzy
reklamowej i poligraficznej podczas 20. jubileuszowej edycji Miedzynarodowych
Targow Artykulow i Ustug Reklamowych EURO-REKLAMA oraz
Miedzynarodowych Targow Maszyn, Materialdow i Ustug Poligraficznych
POLIGRAFIA. Swojq oferte zaprezentuje blisko 400 wystawcow z 27 krajow tj.:
Chiny, Czechy, Hiszpania, Litwa, Niemcy, USA czy Belgia.

Euro-Reklama od 20 lat gromadzi przedstawicieli agencji reklamowych, Domdw
Mediowych, Samorzaddw, dziatdow promocji miast, gmin i powiatdow, regionalne
organizacje turystyczne, klientdw sieciowych a takze $rodowisko marketingowe,
specjalistow, dyrektorow i handlowcow. Targi te to wyjatkowe miejsce integracji catego
$rodowiska dziatajgcego na rynku reklamy oraz kreowania biznesu.
W tym roku dotyczy¢ bedg one m.in nastepujacych blokéw tematycznych: komunikacja
wizualna (outdoor/ indoor), ustugi reklamowe, dostawcy ustug reklamowych, ustugi
wystawiennicze, ambient, materialy i urzadzenia do produkcji reklamy, POS, organizacje
branzowe, wydawnictwa specjalistyczne, portale branzowe i wiele innych. Na targach nie
zabraknie liderow tj.: Achilles Polska, Atrium, European Media Group, Flexvision, IO
Marketing Polanad, Polcom, Shenzhen Top Technology Co, Trodat POLSKA czy Tryumf.
Szczegodlnie korzystny dla lideréw rynku LED czas zobrazuje obecnos¢ takich firm jak:
ARTLED, LEDIT, LEMI-BIS, FLEXVISION, LEDPL, BIGLOOK MEDIA.

Inspirujace nowosci — zobacz je wszystkie!

Wsrod zgtoszonych produktow znajda sie m.in. $ciana LED montowana bezposrednio na
szklanych elementach i pozwalajaca dostosowac sie praktycznie do kazdej szklanej
powierzchni $ciany budynku, namiot reklamowy wyposazony w nadruki reklamowe
wykonywane sitodrukiem, plotery stotowe, maszyny do sublimacji w trojwymiarze,
zintegrowany system sublimacyjny do wykonywania metalowych tabliczek dla branzy
funeralnej czy drukarki umozliwiajace druk tonerami ceramicznymi i zgrzewarki
samojezdne na gorace powietrze. Zaprezentowane zostang takze zawiasy akrylowe,
stojaki na ulotki, listwy zatrzaskowe do plakatéw, rézne rodzaje przyssawek, kieszenie
naklejane z foli antyrefleksyjnej, ozdobne pen drive'y, folie do druku cyfrowego, folie
samoprzylepne, automatyczne zakuwarki dla oczek metalowych Ilub plastikowych,
zgrzewarki impulsowe do tekstylidw technicznych oraz drukarki do gadzetow.



Synergia reklamy i poligrafii

Silnym akcentem wiosennego spotkania bedzie mozliwos$¢ przegladu ofert wystawcéw
zarowno z sektora reklamowego jak i poligraficznego, bowiem réwnolegle z targami
EURO-REKLAMA. odbedg sie Miedzynarodowe Targam Maszyn, Materialow i Uslug
Poligraficznych POLIGRAFIA. Pozwoli to wykorzysta¢ efekt synergii i kompleksowo
zaprezentowac potencjalnym nabywcom oferte obu rynkow. Inicjatywg taczaca oba te
przedsiewziecia bedzie, przygotowany w ramach targow poligraficznych, Salon Digital
Printing Expo. W ramach tej przestrzeni eksponowany bedzie druk cyfrowy, druk
wielkoformatowy i druk reklamowy.

Dobrze skomponowany program wydarzen

° 2nd Car Wrap Championship

Mistrzostwa w Aplikacjach Samochodowych - 2nd Car Wrap Championship,
ktorych finaty odbeda sie podczas targéw EURO-REKLAMA 2011. Konkurs ten to
potaczenie w jedynym tego rodzaju projekcie w Polsce funkcji pokazowych, promocyjnych
i edukacyjnych. Zawody rozegraja sie wedtug sprawdzonej juz formuty w trzech
kategoriach: klejenie materiatami wfasnymi, freestyle oraz klejenie materiatami
dostarczonymi. Na ponad pieciuset metrach kwadratowych pokazane zostang
najnowoczesniejsze trendy i rozwigzania, a takze potencjat reklamy tranzytowej jako
waznego kanatu komunikacji wizualnej. W trakcie konkursu rozegrane zostang trzy tury
konkursowe. Zwyciezcg konkursu zostanie firma, ktéra tacznie w ciggu trzech tur i trzech
dni konkursu zdobedzie najwyzsza ilos¢ punktow przyznanych przez Jury (w ktorego
sktad wchodza osoby wyznaczone przez organizatora: European Media Group Sp. z o0.0. -
wydawce Visual Communication).

Oficjalne ogtoszenie wynikow konkursu odbedzie sie 14.04.2011 roku po rozstrzygnieciu
ostatniej kategorii, na stoisku Visual Communication w hali nr 3.

Organizator: European Media Group Sp. z 0.0., MTP.

Miejsce: Pawilon 3, 12-14 kwietnia 2011.

° Konkurs SuperStar

Po raz kolejny targi EURO-REKLAMA stang sie miejscem wreczenia prestizowych nagrod
SuperStar. Ten miedzynarodowy konkurs, organizowany przez magazyn Display, cieszy
sie co roku ogromnym zainteresowaniem catej branzy POS (point of sales). Konstrukcje
i produkty ocenione zostang az w 8 kategoriach. Ekspozycja konkursowa bedzie dostepna
dla zwiedzajacych przez caty czas trwania targdw, na specjalnie wyznaczonej przestrzeni
w pawilonie 3. Uczestnicy, ktérych eksponaty zdobedg pierwsze i drugie miejsce zostang
wyroznieni specjalng statuetka, dodatkowo logotypy firm oraz fotografie eksponatow
bioracych udziat w konkursie bedg opublikowane w czasopismie , display”.

Organizator: Display Magazin, MTP.

Miejsce: Rozstrzygniecie konkursu odbedzie sie na stoisku 10 w pawilonie 3, 13 kwietnia
($roda) o godz. 15:00.

° Konferencja Euro-Reklama Sport 11

Konferencja dedykowana jest przede wszystkim klubom i organizacjom sportowym.
Temat: Klub marka - marka produktem - produkt towarem to cykl prelekcji na
temat skutecznego budowania przez kluby wiasnego wizerunku. Podczas spotkania
zaproszeni prelegenci i eksperci z réznych dziedzin powiedzg jak efektywnie prowadzic¢
klub, jak zacheci¢ mtodziez do uprawiania sportu oraz jak na swojej dziatalnosci zarobic.



Konferencja zostata pomyslana jako zwiekszenie $wiadomosci klubow w kontekscie
kreowania ich jako nowoczesnej marki przy matym wkiadzie finansowym, podkreslenie
znaczenia klubow sportowych dla ksztattu catej dyscypliny, a takze edukacje z zakresu
réznych mozliwosci pozyskiwania funduszy na budowe dobrze prosperujacego klubu
sportowego. Kazde wystgpienie bedzie niosto za soba cenne, zywe wskazowki,
prezentowane nie przez teoretykdéw, lecz osoby doswiadczone, dziatajace w sporcie
i odnoszace sukcesy w kreowaniu wtasnej marki i budowaniu dobrze prosperujacego
klubu.

Patronat nad konferencjg objeta Ewa Bak - Dyrektor Wydziatu Kultury Fizycznej
Urzedu Miasta Poznania, a Patronem Medialnym konferencji jest telewizja
SPORTKLUB

Organizator: MTP
Miejsce: Sala Niebieska, 14 kwietnia (czwartek), godz. 11:00-16:00

Konferencji towarzyszy¢ bedzie wystawa upominkéw reklamowych. Kreacje bedg
przygotowane przez firmy, ktére tworzg profesjonalne produkty dla klubow sportowych.
Catos¢ wystawy bedzie dedykowana fikcyjnej marce klubu, stworzonej specjalnie na
potrzeby wystawy, by pokaza¢ jak spdjne mogg by¢ materiaty i w jaki sposdb moga
wptyna¢ na $wiadomos¢é odbioru marki klubu. Gadzety sportowe to podstawowe
narzedzie promocji klubu sportowego a takze szansa na pozyskanie dodatkowych
funduszy na swojg dziatalnos¢. Jest on takze podstawowym produktem klubu budujgcym
silng wiez zawodnikow oraz kibicéw z klubem. Gadzety sportowe przedstawione w galerii
reklamowaé beda marke stworzonego wytacznie na potrzeby galerii klubu ,Warsaw
Blades”.

° Konferencja : 2012 - Czy tylko dla duzych graczy?

Prelegenci skupig sie miedzy innymi na ofercie centréow pobytowych podczas duzych
rozgrywek sportowych, rozwaza sktadniki dobrze przygotowanej oferty hotelarskiej i
gastronomicznej oraz zadania i mozliwosci jakie przed nimi stojg. Podczas spotkania
bedzie takze okazja porozmawiania o tym jak lokalny biznes moze skorzysta¢ duzych
imprezach pitkarskich oraz w jaki sposdb pitkarskie spotkania mogg podnie$¢ aktywnosc
lokalnych spotecznosci. Konferencja poswiecona bedzie réwniez kwestii marketingu
miejsc, pomystom na niestandardowe i zapadajace w pamie¢ akcje promocyjne oraz
gadzety, ktdre przywotujac pozytywne wrazenie z pobytu w danym miescie pozwolg
powtdrnie przyciagna¢ do niego gosci. Zaproszeni prelegenci opowiedzg o ksztalcie
rynku, a takze o nowosciach i trendach w reklamie sportowej oraz o oczekiwaniach
reklamodawcéw.

Organizator: MTP

Miejsce: Sala Niebieska, 13 kwietnia ($roda), godz. 11:00-15:00

° Wystawa ,,Tu Polskie Radio 1925-2010"

Z okazji jubileuszu 85-lecia Polskiego Radia na terenie Miedzynarodowych Targdéw
Poznanskich w Holu Wschodnim bedzie mozna oglada¢ wystawe ,Tu Polskie Radio 1925-
2010". Ekspozycja przybliza 85-letnig dziatalno$¢ programowa Polskiego Radia, historie
Teatru Polskiego Radia, dzieje radiowych zespotéw muzycznych, Rozgtosni Regionalnych.
Wystawa przypomina réwniez radiowe osobowosci - spikerow i tworcow popularnych
audycji, ktérych dokonania skfadajg sie na bogaty dorobek publicznej radiofonii. Ta
sentymentalna ekspozycja sklada sie z pieciu czesci: ,Prolog”, ,Dekady”, ,Gatunki”,
~Nagrody”, ,Technika”. Podczas targéw Euro-Reklama i Poznan Media Expo 2011 bedzie
mozna obejrzec cztery pierwsze czesci wystawy.



W Holu Wschodnim bedzie mozna zobaczy¢ kilkadziesigt plakatow i 250 fotografii
upamietniajacych najwazniejsze dla Polskiego Radia momenty oraz przedstawiajace ludzi,
ktorzy przez dekady tworzyli to najstarsze medium.

Sponsor: INEA

Miejsce: Hol Wschodni, 12-16 kwietnia

Miedzynarodowe Targi Artykulow i Ustug Reklamowych EURO-REKLAMA odbedg
sie na terenie Miedzynarodowych Targdéw Poznanskich w dniach 12-15 kwietnia 2011 w
hali nr 3 razem z Miedzynarodowymi Targami Maszyn, Materialow i Uslug
Poligraficznych POLIGRAFIA (hale 3A, 5). Targi czynne bedq dla zwiedzajacych od
wtorku do czwartku od godziny 10.00 do 17.00, a w pigtek od 10.00 do 16.00.

Bilet za 1 zioty

Nowoscig jest mozliwos¢ zakupu biletu za symboliczng ztotowke. Wystarczy tylko
zarejestrowac sie do dnia 10 kwietnia on-line w systemie MTP24 (www.mtp24.pl) i
wypetni¢ ankiete rejestracyjng. Bilet upowaznia do zwiedzania targdw EURO-REKLAMA i
POLIGRAFIA.

Wiecej na: www.euro-reklama.mtp.pl
Zapraszam do kontaktu: Sylwia Dziwinska, e-mail.: sylwia.dziwinska@mtp.pl tel.:
(+48) 61 869 2115




