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POLIGRAFIA 2011                                                     
Międzynarodowe Targi Maszyn, Materiałów i Usług Poligraficznych 

EURO-REKLAMA 2011 

Międzynarodowe Targi Artykułów i Usług Reklamowych

Kwiecień w kolorach poligrafii i reklamy

Już tradycyjnie, na wiosnę, stolica Wielkopolski zmienia się w centrum spotkań profesjonalistów związanych z branżą poligraficzno - reklamową. Przez cztery   dni między 12 a 15 kwietnia na terenie Międzynarodowych Targów Poznańskich obywać się będą targi POLIGRAFIA i – po raz dwudziesty - targi 
EURO-REKLAMA. Swoją ofertę zaprezentuje blisko 400 wystawców  z 27 krajów.

Kwietniowe targi to znakomita okazja do przeglądu najnowszych technologii, trendów czy nowości produktowych na rynku poligraficznym oraz w branży nośników i artykułów reklamowych. POLIGRAFIA to oferta producentów, dystrybutorów maszyn oraz urządzeń drukujących  i usług poligraficznych. W ramach targów EURO-REKLAMA można poznać najnowszą ofertę producentów, dystrybutorów maszyn oraz urządzeń do produkcji reklam. 

Równoległe spotkanie sektorów poligraficznego i reklamowego pozwala wykorzystać efekt synergii i kompleksowo zaprezentować potencjalnym nabywcom ofertę obu rynków. Inicjatywą łącząca oba te przedsięwzięcia jest, przygotowany w ramach targów poligraficznych, Salon Digital Printing Expo. W ramach tej przestrzeni eksponowany będzie druk cyfrowy, druk wielkoformatowy i druk reklamowy. W Salonie udział wezmą m.in: Agfa Graphics, Alma Trend, Atrium, Candy Digital, Integart, Polkos, Plotserwis, Ricoh, Teba.

Targi POLIGRAFIA – sztuka pięknego druku

Organizowana w cyklu dwuletnim Poligrafia gromadzi producentów, dostawców, liderów rynku i firmy z branży dając tym samym możliwość pełnego wglądu w najnowszą ofertę 
w zakresie usług poligraficznych. Wystawa stanowi atrakcyjne wydarzenie, które przyciąga zdecydowaną większość stałych, w tym tych najbardziej renomowanych wystawców oraz nowych uczestników.  W tym roku  w Poznaniu obecni będą m.in.: Ac&C, Agfa Graphics, Alma Trend, Derya, Digiprint, Duplo, Eukalin, Ferag, Fujifilm,  Henkel,  Infosystems, Introzap, Kodak, KBA CEE,  Norma System,  Oce-Canon Group, Opus, Xerox oraz Xeikon. Łącznie w tegorocznej edycji swój udział zapowiedziało blisko 300 wystawców z 18 krajów. Niemal 30%  firm uczestniczących w poznańskim spotkaniu to wystawcy zagraniczni. Swoje osiągnięcia przedstawią uczestnicy z: Armenii, Belgii, Chin, Czech, Danii, Francji, Hiszpanii, Holandii, Indii, Izraela, Niemiec, Polski, Portugalii, Szwajcarii, Szwecji, USA, Węgier, Wielkiej Brytanii oraz Włoch. Wśród wystawców zagranicznych najliczniej będą reprezentowane firmy z Niemiec, Chin i Holandii. Najbogatszą ofertę prezentują wystawcy z zakresu druku i obróbki po druku.
· Program wydarzeń

Pierwszego dnia targów odbędzie się druga z cyklu konferencji edukacyjnych adresowana do nauczycieli i kadry zarządzającej średnich szkół zawodowych. W tym roku poświęcona  będzie zawodowemu szkolnictwu poligraficznemu w epoce przełomu technologii cyfrowych. Podczas spotkania organizowanego przez Centralny Ośrodek Badawczo-Rozwojowy Przemysłu Poligraficznego przy udziale Międzynarodowych Targów Poznańskich zaproszeni goście będą mówić m.in. o projektowaniu współczesnych pism drukarskich, symulatorach maszyn drukujących w edukacji zawodowej oraz o poligrafii, jako dyscyplinie naukowej.

Poligrafia – o rynku i nowościach to tytuł konferencji organizowanej przez Heidelberg Polska, Grafikus, KPMG, PBKG oraz MTP. Zaplanowane na środę, 13 kwietnia spotkanie poświęcone będzie wybranym innowacyjnym rozwiązaniom mającym znaczenie w procesie 
drukowania, uszlachetniania, operacjach introligatorskich oraz współpracy z klientami.  Tematem pierwszej części  wystąpienia przygotowanego przez Grafikus będą folia soft touch do laminowania DERPROSA, farby drukarskie oraz chemia Fuji. Z kolei blok zagadnień firmy Heidelberg poświęcony będzie m.in.: rozwiązaniom dedykowanym dla małogabarytowych drukarni opakowaniowych, LED i alternatywnym systemom suszenia 
w drukowaniu offsetowym UV, czy Remote Access Elite – narzędziu do zdalnej komunikacji drukarni z klientem. Konferencję zakończy prezentacja pierwszego w Polce raportu „Rynek poligraficzny w Polsce. Badanie KPMG i PBKG”.
O książce elektronicznej i jej przyszłości w świecie cyfrowym dyskutować będą uczestnicy konferencji Polskiej Izby Druku. Spotkanie przyniesie odpowiedzi na nurtujące pytania: co dalej z książką drukowaną? jakie zmiany czekają producentów, wydawców 
i dystrybutorów książek? co przyniesie jutro? Referat wprowadzający przedstawi dr Marek Nahotko z Uniwersytetu Jagiellońskiego.
We wtorek i środę warto zajrzeć na stoisko Wydawnictwa Polski Drukarz. W ciągu tych dwóch dni zorganizowane zostaną warsztaty z zakresu zarządzania barwą. Do dyspozycji zainteresowanych będą specjaliści w zakresie Color Managementu z wiodących firm dostarczających rozwiązania z tej dziedziny: Maciej Baur (Agfa Graphics), Tomasz Kuciński (Epson Europe), Danuta Tyrowicz (Frogimus), Adam Bieniewski (Konica Minolta Business Solutions Polska), Marek Janowski (Reprograf), Małgorzata Lososova-Ungradova (X-Rite). Program warsztatów przewiduje prezentację m.in. nowoczesnych systemów proofingowych z wykorzystaniem bieli i reprodukcją kolorów Pantone, działania systemu Agfa: Apogee (kontrola barw, softproofing, weryfikacja, ocena, akceptacja prac), systemów kontroli barwy w cyfrowych urządzeniach produkcyjnych, zagadnień standaryzacji druku, relacji pomiędzy drukarniami a ich klientami.

Z myślą o adeptach sztuki drukarskiej po raz drugi odbędzie projekt edukacyjno-szkoleniowy pt. Akademia Poligraficzna. To inicjatywa skierowana do adeptów sztuki drukarskiej dająca szansę młodym ludziom na zapoznanie się z technologią druku 
w praktyce. W pawilonie 3A zlokalizowane zostanie Miasteczko Drukarń Polskich, którego celem jest promocja głównie polskich usług poligraficznych, począwszy od przygotowania do druku, poprzez wszystkie techniki druku, aż po obróbkę po druku (introligatornia, foliowanie, lakierowanie itp.). 
Wszystkich, którzy chcieliby przyjrzeć się pracy maszyn drukarskich na żywo z pewnością zainteresują pokazy przygotowane przez firmę KBA. Dwa razy dziennie  o godz. 11.30 
i 14.30 na stoisku nr 88 w pawilonie 5 odbywać się będą prezentacje druku na offsetowych maszynach arkuszowych.
Targi EURO-REKLAMA – sztuka porywającej reklamy

Euro-Reklama od 20 lat gromadzi przedstawicieli agencji reklamowych, Domów Mediowych, samorządów, działów promocji miast, gmin i powiatów, regionalne organizacje turystyczne, klientów sieciowych a także środowisko marketingowe -  specjalistów, dyrektorów i handlowców. Targi te, to wyjątkowe miejsce integracji całego środowiska działającego na rynku reklamy oraz kreowania biznesu. W tym roku zaprezentowane zostaną następujące bloki tematyczne: komunikacja wizualna (outdoor/ indoor), usługi reklamowe, dostawcy usług reklamowych, usługi wystawiennicze, ambient, materiały 
i urządzenia do produkcji reklamy, POS, organizacje branżowe, wydawnictwa specjalistyczne, portale branżowe i wiele innych. Swoje produkty zaprezentują wystawcy 
z wielu krajów m.in.: Chin, Czech, Hiszpanii, Litwy, Niemiec, USA czy Belgii. Na targach nie zabraknie liderów tj.: Achilles Polska, Atrium, Flexvision, Polcom, Trodat POLSKA czy Tryumf. Szczególnie korzystny dla liderów rynku LED czas zobrazuje obecność takich firm jak: ARTLED, LEDIT, LEMI-BIS, FLEXVISION, BIGLOOK MEDIA.
· Program wydarzeń

Mistrzostwa w Aplikacjach Samochodowych - 2nd Car Wrap Championship, których finały odbędą się podczas targów EURO-REKLAMA 2011. Konkurs ten to połączenie w jedynym tego rodzaju projekcie w Polsce funkcji pokazowych, promocyjnych 
i edukacyjnych. Zawody rozegrają się według sprawdzonej już formuły w trzech kategoriach: klejenie materiałami własnymi, freestyle oraz klejenie materiałami dostarczonymi. Na ponad pięciuset metrach kwadratowych pokazane zostaną najnowocześniejsze trendy i rozwiązania, a także potencjał reklamy tranzytowej, jako ważnego kanału komunikacji wizualnej. W trakcie konkursu rozegrane zostaną trzy tury konkursowe. Zwycięzcą konkursu zostanie firma, która łącznie w ciągu trzech tur i trzech dni konkursowych zdobędzie najwyższą ilość punktów przyznanych przez Jury (w jego skład wchodzą osoby wyznaczone przez organizatora: European Media Group Sp. z o.o. - wydawcę Visual Communication). Oficjalne ogłoszenie wyników konkursu odbędzie się 14.04.2011 roku po rozstrzygnięciu ostatniej kategorii, na stoisku Visual Communication 
w hali nr 3. 

Organizator: European Media Group Sp. z o.o., Międzynarodowe Targi Poznańskie.

Miejsce: Pawilon 3, 12-14 kwietnia 2011.

Po raz kolejny targi EURO-REKLAMA staną się miejscem wręczenia prestiżowych nagród SuperStar. Ten międzynarodowy konkurs, organizowany przez magazyn Display, cieszy się co roku ogromnym zainteresowaniem całej branży POS (point of sales). Konstrukcje 
i produkty ocenione zostaną aż w 8 kategoriach. Ekspozycja konkursowa będzie dostępna dla zwiedzających przez cały czas trwania targów, na specjalnie wyznaczonej przestrzeni w pawilonie 3. Uczestnicy, których eksponaty zdobędą pierwsze i drugie miejsce zostaną wyróżnieni specjalną statuetką. Dodatkowo logotypy firm oraz fotografie eksponatów biorących udział w konkursie będą opublikowane w czasopiśmie „display”.

Organizator: Display Magazin, Międzynarodowe Targi Poznańskie.

Miejsce: Rozstrzygnięcie konkursu odbędzie się na stoisku nr 10 w pawilonie 3, 
13 kwietnia (środa) o godz. 15:00.
W czwartek odbędzie się Konferencja Euro-Reklama Sport II dedykowana przede wszystkim klubom i organizacjom sportowym. Temat: Klub marką – marka produktem – produkt towarem to cykl prelekcji na temat skutecznego budowania przez kluby własnego wizerunku. Podczas spotkania zaproszeni prelegenci i eksperci z różnych dziedzin powiedzą, jak efektywnie prowadzić klub, jak zachęcić młodzież do uprawiania sportu oraz jak na swojej działalności zarobić. Konferencja została pomyślana jako zwiększenie świadomości klubów w kontekście kreowania nowoczesnej marki przy małym wkładzie finansowym, podkreślenie znaczenia klubów sportowych dla kształtu całej dyscypliny, 
a także edukację z zakresu różnych możliwości pozyskiwania funduszy na budowę dobrze prosperującego klubu sportowego. Każde wystąpienie będzie niosło za sobą cenne, żywe wskazówki, prezentowane nie przez teoretyków, lecz osoby doświadczone, działające w sporcie i odnoszące sukcesy w kreowaniu własnej marki oraz budowaniu dobrze prosperującego klubu. Patronat nad konferencją objęła Ewa Bąk – Dyrektor Wydziału Kultury Fizycznej Urzędu Miasta Poznania, a Patronem Medialnym konferencji jest telewizja SPORTKLUB                                                                       

Organizator: Międzynarodowe Targi Poznańskie
Miejsce: Hol Wschodni, Sala Niebieska, 14 kwietnia (czwartek), godz. 11:00-16:00 
Konferencji towarzyszyć będzie wystawa upominków reklamowych. Kreacje przygotowane zostaną przez firmy, które tworzą profesjonalne produkty dla klubów sportowych. Całość wystawy będzie dedykowana fikcyjnej marce klubu, stworzonej specjalnie na potrzeby wystawy, by pokazać jak spójne mogą być materiały i w jaki sposób mogą wpłynąć na świadomość odbioru marki klubu. Gadżety sportowe to podstawowe narzędzie promocji klubu sportowego, a także szansa na pozyskanie dodatkowych funduszy na swoją działalność. Są one także podstawowym produktem klubu budującym silną więź zawodników oraz kibiców z klubem. Gadżety sportowe przedstawione w galerii reklamować będą markę stworzonego wyłącznie na potrzeby galerii klubu „Warsaw Blades”.

Z okazji jubileuszu 85-lecia Polskiego Radia na terenie Międzynarodowych Targów Poznańskich w Holu Wschodnim będzie można oglądać wystawę „Tu Polskie Radio 1925-2010”. Ekspozycja przybliża 85-letnią działalność programową Polskiego Radia, historię Teatru Polskiego Radia, dzieje radiowych zespołów muzycznych, Rozgłośni Regionalnych.  Wystawa przypomina również radiowe osobowości – spikerów i twórców popularnych audycji, których dokonania składają się na bogaty dorobek publicznej radiofonii. Ta sentymentalna ekspozycja składa się z pięciu części: „Prolog”, „Dekady”, „Gatunki”, „Nagrody” i „Technika”. Podczas targów Euro-Reklama i Poznań Media Expo 2011 będzie można obejrzeć cztery pierwsze części wystawy. W Holu Wschodnim wystawionych zostanie kilkadziesiąt plakatów i 250 fotografii upamiętniających najważniejsze dla Polskiego Radia momenty oraz przedstawiające ludzi, którzy przez dekady tworzyli to najstarsze medium. 
Sponsor wystawy: INEA
Miejsce: Hol Wschodni, 12-16 kwietnia
A ponadto…. Dziennik Targowy

Tak jak podczas poprzedniej edycji, tak i w tym roku redakcja Poligrafiki przygotowuje 
z okazji targów POLIGRAFIA i EURO-REKLAMA 2011 specjalne wydawnictwo. Znajdą się 
w nim między innymi: zapowiedzi wystawców ze szczególnym uwzględnieniem nowości 
i premier targowych oraz prezentacji odbywających się na stoiskach, a także informacje 
o imprezach organizowanych każdego dnia targów. Publikacja ta będzie drukowana podczas imprezy na stoisku firmy Xerox i dystrybuowana nieodpłatnie zwiedzającym za pośrednictwem hostess Poligrafiki.

Nowości rynkowe

Istotnym elementem każdej wystawy oraz silnym elementem przyciągającym na targi profesjonalistów jest prezentacja nowości produktowych. W tym roku będzie ich  blisko 100. Wśród debiutujących w tym roku kilkudziesięciu produktów z sektora poligraficznego pokazane zostaną m.in. wysokiej jakości urządzenia do bigowania, falcowania i do mieszania farb. W ofercie znajdą się również materiały do uszlachetniania druków cyfrowych, offsetowych a także folie, farby, etykiety samoprzylepne, urządzenia lakierujące, do wykończenia dokumentów, półautomat do oprawy spiralnej, czy system zapewniający zautomatyzowany proces weryfikacji plików i składania zamówień. Nowością będzie również oprogramowanie zastępujące rozwiązanie klasycznego proofa na papierze. 

Innowacje branży reklamowej zapowiadają się równie imponująco. Wśród zgłoszonych produktów znajdą się m.in. ściana LED montowana bezpośrednio na szklanych elementach i pozwalającą dostosować się praktycznie do każdej szklanej powierzchni ściany budynku, namiot reklamowy wyposażony w nadruki reklamowe wykonywane sitodrukiem, plotery stołowe, maszyny do sublimacji w trójwymiarze, zintegrowany system sublimacyjny do wykonywania metalowych tabliczek dla branży funeralnej czy drukarki umożliwiające druk tonerami ceramicznymi i zgrzewarki samojezdne na gorące powietrze oraz wiele, wiele innych produktów

Nagrody MTP

Prestiżowa nagroda – Złoty Medal Międzynarodowych Targów Poznańskich czeka na wystawców POLIGRAFII i EURO-REKLAMY, którzy przedstawią jury konkursowemu swoje najlepsze wyroby. Nagrodzone zostaną produkty charakteryzujące się wysoką jakością, nowoczesnymi rozwiązaniami konstrukcyjnymi i technologicznymi oraz ergonomicznymi 
i użytkowymi. Poza Złotym Medalem MTP wystawcy mogą ubiegać się o medal Acanthus Aureus. Celem konkursu Acanthus Aureus jest wskazanie najlepszych rozwiązań architektonicznych i graficznych sprzyjających bezpośredniej komunikacji z klientem oraz pozytywnemu postrzeganiu wizerunku firmy. Laureaci konkursów wyłonieni zostaną drugiego dnia targów podczas uroczystej Gali Nagród. 

Ważne informacje:

12-15 kwietnia 2011
Godziny otwarcia targów:
Wtorek-czwartek 10.00 - 17.00
Piątek: 10.00-16.00
PAWILONY: 3, 3A i 5

Więcej na stronach www: www.poligrafia.mtp.pl i www.euro-reklama.mtp.pl
