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INTERNATIONAL TRADE FAIR OF ADVERTISING GOODS AND SERVICES Euro-Reklama 2011 juz za nami

Ponad 12 tysiecy profesjonalistow odwiedzilo w ciagu czterech dni ekspozycje
blisko 400 wystawcow dwudziestej edycji targow EURO-REKLAMA i
odbywajacych sie rownolegle targow Poligrafia. Przestrzenie pawilonéw 3, 3A i
5 przez te kilka dni zamienily sie w centrum najnowoczesniejszych rozwiazan
reklamowych oraz poligraficznych.

Trwajace od 12 do 15 kwietnia br. targi EURO-REKLAMA to od 20 lat gwarancja
zaprezentowania swojej oferty szerokiej grupie profesjonalnych zwiedzajacych. To
wyjatkowe miejsce integracji catego sSrodowiska dziatajacego na rynku reklamy oraz
kreowania biznesu. To wreszcie najwazniejsze spotkanie sektora out-of-home media
w Polsce, na ktéorym zaprezentowane zostaty rozwigzania o wszechstronnej tematyce,
dotyczace m.in. komunikacji wizualnej (outdoor / indoor), ustug reklamowych,
wystawienniczych, ambientu, materialéw i urzadzen do produkcji reklamy oraz
sektora POS. Swoje stoiska wystawity rowniez organizacje branzowe, wydawnictwa
specjalistyczne i portale branzowe.

Podczas EURO-REKLAMY przestrzenie Miedzynarodowych Targow Poznanskich zamieniajg
sie w wyjatkowe miejsce spotkan z klientami i partnerami handlowymi, a takze stajq
sie idealng przestrzenia do pozyskania nowych, bardzo wartosciowych kontaktow
biznesowych. Nie inaczej byto w tym roku. Wstuchujac sie w opinie naszych wystawcéw
tegoroczne targi mozna uznaé¢ za niezwykle udane i spetniajace poktadane w nich
oczekiwania. EURO-REKLAMA po raz kolejny pokazata, ze targi to z jednej strony
umacnianie wizerunku firm, informowanie o nowych ofertach, a z drugiej strony biznes
face to face - zakonczony usciskiem dtoni. Tego nie zastgpi internet, ani najdtuzsze
rozmowy przez telefon. Tegoroczna liczba 12 tysiecy profesjonalistow z pewnoscig
przetozy sie na ilo$¢ podpisywanych wkrotce kontraktéw. Niezmiernie cieszy nas, Ze
pawilony tetnity od rozmoéw biznesowych.



Trofea MTP wreczone

Ztoty Medal MTP od blisko 30 lat jest trofeum, ktéore pomaga w rynkowej rywalizacji,
a takze jest symbolem waloréw produktu, jego nowoczesnosci i innowacyjnosci. Firmy,
ktore zdobyly prawo umieszczania tego znaku na swoich produktach, potwierdzajg jego
marketingowg range. To olbrzymia szansa zaistnienia i doskonata promocja najbardziej
interesujacych urzadzen. Prestizowym Ztotym Medalem MTP uhonorowane zostaty w tym
roku firmy: MUTOH BELGIUM n.v, za Ploter MUTOH VALUEJET HYBRID, INFOTEC
GROUP Sp. z o0.0., za Ploter frezujacy INFOTEC 3020 PRO oraz UNIVERSAL Laser
Systems, USA za Laser hybrydowy PLS 6MW.

Podczas targow przyznano takze nagrody Acanthus Aureus za najlepsze odzwierciedlenie
strategii marketingowej firmy w ekspozycji targowej - nagrode otrzymato European
Media Group za spektakularne, ponad 500 metrowe stoisko.

Targi nowosci

Podczas tegorocznej edycji dopisaty nowosci branzy reklamowej. Wsrdd zgtoszonych
produktéw znalazty sie m.in. $ciana LED montowana bezposrednio na szklanych
elementach i pozwalajagca dostosowac sie praktycznie do kazdej szklanej powierzchni,
namiot reklamowy wyposazony w nadruki reklamowe wykonywane sitodrukiem, plotery
stotowe, maszyny do sublimacji w trojwymiarze, zintegrowany system sublimacyjny do
wykonywania metalowych tabliczek dla branzy funeralnej czy drukarki umozliwiajace
druk tonerami ceramicznymi i zgrzewarki samojezdne na gorgce powietrze.
Zaprezentowane zostaty takze zawiasy akrylowe, stojaki na ulotki, listwy zatrzaskowe do
plakatow, rézne rodzaje przyssawek, kieszenie naklejane z foli antyrefleksyjnej, ozdobne
pen driver'y, folie do druku cyfrowego, folie samoprzylepne, automatyczne zakuwarki dla
oczek metalowych lub plastikowych, zgrzewarki impulsowe do tekstyliow technicznych
oraz drukarki do gadzetdow.

Euro-Reklama - konkursy, konferencje, konkurencije

Ogromne emocje zaréwno zawodnikow, organizatoréw, widzéw i mediéw wzbudzity
Mistrzostwa w Aplikacjach Samochodowych - 2nd Car Wrap Championship
organizowane przez European Media Group i Miedzynarodowe Targi Poznanskie.

Konkurs ten to pofaczeniew jedynym tego rodzaju projekcie w Polsce funkgcji
pokazowych, promocyjnych i edukacyjnych. Zawody rozegrywaty sie wedtug sprawdzonej
juz formuty w trzech kategoriach: klejenie materiatami wlasnymi, freestyle oraz
klejenie materiatami dostarczonymi. Na ponad pieciuset metrach kwadratowych
pokazano zostaty najnowoczesniejsze trendy i rozwigzania, a takze potencjat reklamy
tranzytowej jako waznego kanatu komunikacji wizualnej. W trakcie konkursu rozegrane
zostaty trzy tury konkursowe. Najwiecej punktéw zdobyta firma Artgraf
z Komornik (aplikatorzy - Michat Staboszewski i Maciej Czajka). Zwyciezca, oprocz tytutu
Mistrza 2nd Polish Car Wrap Championship, otrzymat nagrode ufundowang przez firme
Epson - ploter Epson Stylus Pro 7700. I. Vice Mistrzem zostata firma Grafin w sktadzie:
Grzegorz Basinski i Bartosz Wawrzyniak, a II. Vice Mistrzem firma ArtGraph - czyli
Krzysztof Kowina i Krzysztof Rucinski.

Podczas targdow rozstrzygniety zostat takze konkurs dla branzy POS (points of sales)
SuperStar POLAND 2011. Ten miedzynarodowy konkurs, organizowany przez magazyn
Display oraz Miedzynarodowe Targi Poznanskie, cieszy sie co roku ogromnym
zainteresowaniem catej branzy POS. Ekspozycja konkursowa dostepna byta dla
zwiedzajacych przez caty czas trwania targéw, na specjalnie wyznaczonej przestrzeni w
pawilonie 3. Na stoisku organizatora Display Magazine wreczone zostaty nagrody za
najciekawsze rozwigzania wystawiennicze.



W kategorii dla dtugoterminowych konstrukcji reklamowych zwyciezyty firmy Willson &
Brown dla Pierre Fabre Derms, ATS Display dla ATS Display, Willson & Brown dla Pierre
Fabre Derms. W kategorii dla konstrukcji krétkoterminowych zwyciezyta firma Willson &
Brown dla Cosnova GmbH. W kategorii miedzynarodowych konstrukcji reklamowych
zwyciezyta ATS Display dla Nestlé Hellas SA oraz Willson & Brown dla Sigg Switzerland
AG. Firma ATS Display konstrukcjg dla ATS Display zwyciezyta w kategorii na
najciekawszy design. W kategorii za najlepsza realizacje techniczng zwycieska okazata sie
firma Dekor konstrukcjg dla Philip Morris. W ostatniej kategorii - innowacje - wygrata
firma Willson & Brown dla Sigg Switzerland AG.

W czwartek 14 kwietnia od 11:00 do 16:00 w Holu Wschodnim w Sali Niebieskiej odbyta
sie konferencja Euro-Reklama SPORT II. Spotkanie zainaugurowata Ewa Bak -
Dyrektor Wydziatu Kultury Fizycznej Urzedu Miasta - Honorowy Patron konferencji.
Tematyke sportdw niszowych na przyktadzie rugby poruszyt Stanistaw Pogorzelski,
o umacnianiu marki klubu opowiedzieli Piotr Kaminski, dyrektor targéw Euro-Reklama
oraz Jerzy Staruchowicz, niezalezny doradca marketingu sportowego. Prelegenci
wprowadzili takze zainteresowanych w tajniki budowania relacji kluboéw z kibicami oraz
zdradzili kilka pomystow kreacji skutecznego gadzetu sportowego. Podczas konferencji
Sala Niebieska przezyta prawdziwe oblezenie zaciekawionych i gtodnych informacji
stuchaczy. Swoim patronatem wydarzenie objeta telewizja SportKlub.

Konferencji towarzyszyta wystawa gadzetéw sportowych.

Z lekka nutka PRLu

Przez caly czas trwania targdw mozna bylo zobaczy¢ wystawe z okazji
jubileuszu 85-lecia Polskiego Radia zlokalizowang w Holu Wschodnim na pietrze.
Ekspozycja przyblizyta 85-letnig dziatalno$¢ programowg Polskiego Radia, historie Teatru
Polskiego Radia, dzieje radiowych zespotdw muzycznych, Rozgtosni Regionalnych.
Wystawa przypomniata réwniez radiowe osobowosci - spikerdw i tworcow popularnych
audycji, ktorych dokonania sktadajq sie na bogaty dorobek publicznej radiofonii.

W pawilonie 3A wszyscy mitosnicy filméw Stanistawa Barei mogli zobaczy¢: glowe misia
(z filmu MIS), milicyjny samochéd Fiat 125p z filmu, budke telefoniczna, rzad
krzeset z kina oraz inne nostalgiczne przedmioty.

Nastepna edycja Miedzynarodowych Targow Artykuléw i Ustug Reklamowych
EURO-REKLAMA juz w marcu 2012 na Miedzynarodowych Targach Poznanskich.
Serdecznie zapraszamy!



